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SOBRE

N
athalia.fr@gmail.com Me chamo Athalia [pronuncia-se Atha-lia]. Nascida e criada sob 3
+55 41 99906 0223 a influéncia de pinceis molhados com tinta a 0leo e ladrilhos de Gt
behance.net/liaveiro MOSaICo - minha primeira academia c;Ie design foi o atelie da minha / %
avo. Desde nova, revezando entre brincar € aprender, eu observava o B
meticuloso trabalho dela de pintar e colar. o

Minha graduac&o em Design (2013) apenas formalizou o que ja
estava no sangue: essa heranca artistica que equilibra paixao pela
COMPOSICao com a consisténcia de montar pecas.

Hoje, quando trabalho com design e diregcao de arte, carrego esse
legado. Porque o verdadeiro design, como me ensinaram, nao se faz
apenas com softwares - mas com a sensibilidade de quem sabe que
cores sao emoCcOes € espacos sao ritmos.


mailto:athalia.fr%40gmail.com?subject=
http://behance.net/liaveiro
http://wa.me/+5541999060223
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DIRECAO DE ARTE
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F-BOOK AUTOIMAGEM VIRTU EDUCACAO
(2025)

Este e-book demandou uma direcao de arte sofisticada e visualmente
harmoniosa, ja que o tema central — beleza e autoimagem — exigia
cuidado estetico. Utilizando IA, otimizei as imagens das modelos para
sequir a paleta de cores da Virtu Educacéao e representar a diversidade
etaria do publico (30 a 60 anos). Para organizar o conteudo, apliquei
destaques em vermelho em pontos estrategicos e criei paginas de
abertura para cada nova secao, garantindo clareza e ritmo agradavel
na leitura. O resultado foi um material elegante, coeso e visualmente
atraente, que equilibra estetica e funcionalidade.

0 “"EU IPEALY ‘GOMEGCE
BFEEO FEU T UR G

TO

IMAGEM

| UM CAMINHO PARA A LIBERDADE

PARABENS,
VOCE TOMOU
UMA OTIMA
DECISAO!

ATHALIA
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|:V|:N | O _ A LA M |D|A Assim como um chef transforma ingredientes em experiéncias memoraveis, a comunicagcéo bem temperada converte
mensagens em conexdes auténticas. Neste projeto para o Dia do Midia, mergulhei na esséncia gastrondmica atraves
GRPCOM (201 5) de uma direg&o de arte que celebra os sabores: paleta sdbria (como um jantar refinado), énfase nos temperos como

metafora criativa e pecas que despertam o apetite pela marca.

I()IICA Df’/’
O QUEIJONAS
ENDURECE SE
VOCE PASSAR  ~
MANTEIGA-OU, |
MARGARIN
NA PART
CORTADA.”
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. Fecha a conta,
EVENTO - A LA MIDIA por favor?
GRPCOM (2015

Relatorio

toda receita
tem seus segredos.

13€€ grpcom

Percentual de decisores no evento
(
Como vocé avalia o processo de confirmacio de presenca?

Como vocé avalia a acio de entrega dos ¢

2.3% No dia de Evento
PLS I Rerornos

| = 4%, Durante o poriede do prejete
ﬁ — -)')'ﬁ) « ..-1-..'{:
4 Dutros cargos

(Y
20%
Gerente ou Coordenadores . s
Substgoes
3 0
11,03%
Enderecos
imcorretos ou de
amprasas inativas
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_ Qo \ O desafio: chamar a atencao em uma sacola de brindes cheias de blocos de papel. O resultado: uma
BRINDE 8 SEM | NARlO DE caixa discreta com uma surpresa - uma caneta em forma de chave, acompanhada de um convite

= NANQAS E GOVERNANQA gravado: “Identifique o seu nivel de maturidade em ESG e experimente insights praticos para a

evolucdo cultural do tema. A chave para transformacao ja esta com vocé.”. Cores institucionais

BEC KER DIRE |TO EM PRESAR AL envolvem o conjunto aos elementos graficos da identidade visual incorporados, transformando um

2025 conceito abstrato em objeto que inspira agao.
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PRESSK|T _ FUSAO DE EM PRESAS Para anunciar aos clientes a incorporacao da Remonato com a Thunder Solutions, um kit foi

pensado para ir alem de um comunicado tradicional: uma caixa criada como experiéncia, com

- REMONATO + THUNDER conceito, intengdo e detalhes que so se revelam com o olhar atento. Aqui a luz negra foi o principal
instrumento que, alem de ser uma ferramenta para detectar contaminacdes quimicas, foi utilizada

SOLUT'ONS (2 0 25) pararevelar aincorporacao em um texto que se revela ao acender da lanterna.
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EVENTO - CONEXAO MATERNA - ENCANTAR MUSICAE
MOVIMENTO E YLLA BEM-ESTAR (2025)

Pecas que traduzem, com elegancia e fluidez, a dualidade de quem vive entre reunides e colos. Dois
rostos desenhados em uma unica linha continua, simbolizando que a for¢ca da executiva e a sensibilidade
da mae brotam da mesma raiz. As cores - azul sereno e bege terroso - equilibram tranquilidade e solidez,
refletindo o tom deste encontro. Cada detalhe foi pensado para lembrar que no evento n&o e preciso
fragmentar-se; aqui, inteireza foi o unico dress code.

ATHALIA
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EVENTO - CONEXAO MATERNA - ENCANTAR MUSICAE

MOVIMENTO E YLLA BEM-ESTAR (2025)

Save the date, convite e lembrete.

ATHALIA

7 a» |\




PORTFOLIO

ALBUM - JORNADA DO
ALUNO ENCANTAR MUSICAE
MOVIMENTO (2025)

ATHALIA

Criado como parte da estrategia de fidelizacao da escola de musica Encantar, este album de
figurinhas foi projetado para fortalecer o vinculo entre alunos, familias e a institui¢do ao longo do
ano letivo. Com um design ludico e interativo, a peca documenta a evolugdo musical dos estudantes
por meio de paginas tematicas - como recitais, praticas de banda e composi¢des -, alem de
espacos personalizaveis para mensagens dos professores, autorrefiexao e registro de preferéncias
musicais. Mais que um objeto colecionavel, o album funciona como uma capsula do tempo afetiva,
transformando conquistas em memorias tangiveis e incentivando a permanéncia do aluno na escola.
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MARCA NAJU C _S | AS DE CAFE A Naju transforma cafes da manha em momentos de afeto em um mundo acelerado. Este projeto

~ de identidade visual captura sua esséncia: o cuidado artesanal que reconecta pessoas atraves de
DA MANHA (2 024) gestos simples, mas profundos. A marca traduz em formas, cores e texturas a poesia das cestas
feitas a m&o - um convite para desacelerar e celebrar o amor nas pequenas coisas. Cada detalhe
reforca o posicionamento da Naju como um oasis de conexao genuina em meio a correria cotidiana.

cestas de
café da manha




PORTFOLIO ATHALIA

MARCA SETA INCORPORADORA Construindo imoveis que remetem a personalizagao e funcionalidade. Tecnicamente e uma

incorporadora, na pratica uma ferramenta de expor e desafiar a capacidade da empresa em resolver
( 202 O) problemas, que conecta arquitetura contemporanea e funcionalidade, adaptando-se ao ambiente,
sempre buscando as novas tendéncias da construcao civil atual.
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MARCA PS'CANAUSTA YAS KARA Psicanalista que une tecnica e leveza em uma abordagem fluida, transformando cada sesséo em

reconstrucédo biografica. Sua identidade visual reflete esse conceito: tipografia dindmica e um
FERREIRA (202] ) ponto final como simbolo - representando novas conclusdes para historias de vida. Uma marca que
humaniza o processo terapéutico, longe da sisudez tradicional.
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As redes sociais da Giro Pelo Mundo Viagens foram pensadas para ser divertidas, populares e
RE DES Gl RO PE LO M U N DO carismaticas. As cores da marca mudavam de acordo com as estacdes do ano, e todo o conteudo foi
VIAGENS (202] ) criado por mim. A conexao com o publico - incluindo familias, casais sem filnos e pessoas em busca

de consultoria para viagens personalizadas - foi assertiva e cheia de personalidade.
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REDES TEX TRAVEL EXPERIENCE
2021

SAINDO DE RAGUSA,
SENTIDO SIRACUSA

SIRACUSA
W mres o

Baixe mapas offline com
antecedéncia, para quando nao
houver internet em uma situagéo

inesperada.

Armazene o roteiro com todos
os detalhes e contatos e seus
documentos online e offline:

orte, dinhei

nuvem.

Compartilhe sua localizacéao
com alguma pessoa de confiange
como ir

dara a vo

viajar.

FAVIGNANA

TRALG
VE Liéncel

Se possivel, sempre avise na

recepgao quando vocé for sair e

Nao entre em becos que vocé néo

conhece e evite beber muito alcool.

Nao precisa levar nada caro

2 viagem, apenas o que for

Sempre tenha cadeados
pequenos para usar arma
coletivos onde vocé for ficar

hospedada.

Leve um segundo cartao de
crédito com vocé, ou baixe o seu

cartao digital

PALERM

Quando vocé viaja sozinha,
sempre esteja aberta, e quebre
o gelo quando puder, puxe uma

conv com outros turistas do
mesmo hotel que vocé, uma
aula em grupo, participe de eventos.
Com cert i er muitos

amigos as por o vocé for.

Tudo vai melhor quando vocé
esta segura e confiante.
Quando vocé conhece todos os
detalhes da sua viagem, nao ha
motivos para se preocupar,

aproveite!

ATHALIA

As redes sociais da Tex Travel foram criadas para oferecer experiéncias exclusivas, inspiradas no
estilo de vida de Tania, sua fundadora - uma viajante incansavel, apaixonada por descobrir destinos
com paisagens deslumbrantes. Os roteiros, cuidadosamente elaborados, eram direcionados a um
publico seleto (classes A e B), refletindo um padréao diferenciado. A identidade visual manteve uma
abordagem minimalista, com énfase na beleza das fotografias e nas cores ja consolidadas da marca.

. m'
VEL Ence

TAORMINA

R

O Curta

(Z:> Compartilhe com seus amigos

m Salve para ler depois!

o Curta

P Compartilhe com seus amigos

I:I Salve para ler depois!

teX

TRA [BFE
VEL

Q) Curta

F> Compartilhe com seus amigos

m Salve para ler depois!

Um local lindo que nao se

preocupa com seus residuos, Um étimo exemplo é o
vai deixar de ser lindo Hotel Sol Y Luna no Perd, boa
rapidamente. parte dos lucros, vai p

DESTINO o . ! 3 % - t:ent]::;i:rlD;:;ivzfguga:::lf}car\te.
SUSTENTAVEL o

O Curta

. Diga NAO a ()1> Compartilhe com seus amigos
& crueldade com os animais.
EM 4 PASSOS: \ Acampamentos de elefantes, Um voo de Londres m Salve para ler depois!

carruagens... O animal em seu a Paris, por exemplo, libera tanto
habitat natural, é prioridade e CO02 quanto a produgéo de 750
nao noés, os humanos garrafas plasticas.

#VEM2021

FOTO: BRUNO MARTINS
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ANUNCIOS VIRTU EDUCACAO

(2025)

VOCE SABE DIZER QUAIS SAO
SEUS PONTOS FORTES E SEUS
PONTOS FRACOS COMO LIDER?
SABE COMO MUDA-LOS?

28, 29 E 30 DE MAIO
LUCAS DO RIO VERDE (MT)

,V,. | VIRTU

NA(P CONTRATE UMA PALESTRA

¥
i ‘QUALQUER... CONTRATE -

MA EXPERIENCIA
'};ANS_FORMADORA

EMPODERE MULHERES EM TODA
PARTE COM AS PALESTRAS DE
VERIDIANA CAVALHERI,

A ANTI FRACA.

VIRTU

PROCURA-SE:
EMPRESARIOS E GESTORES
QUE DESEJAM DOMINAR A
LIDERANCA DE EQUIPES

SuperHUMANOS

Lideranca na Prética

A imers&o que vai te habilitar
para ser uma referéncia como
lider e multiplicar sua
capacidade de entregar
resultados.

JULHO DE 2025
TURMAS: SINOP E

LUCAS DO RIO VERDE \

FEARANTA OSEU LUGAR 7 J 0

)

VIRTU

PROCURA-SE: EMPRESARIOS E
GESTORES DE EQUIPES QUE
QUEREM DESBLOQUEAR O
PROXIMO NIiVEL DA LIDERANCA

22, 23 e 24 de maio

VOCE VEM?

fSi SuperHUMANOS

ATHALIA

A Virtu Educacao chegou com uma demanda aparentemente simples, porem desafiadora:
transformar seus anuncios em pecas de comunicacao direta e persuasiva, capazes de dialogar
com empresas e lideres em busca de treinamentos focados em mentalidade de longo prazo. Para
iISSO, testamos diversos formatos — desde anuncios que simulavam noticias ate abordagens que
destacavam depoimentos de experiéncia ou frases impactantes dos cursos — sempre com o
objetivo de identificar o modelo mais eficaz para engajar esse publico exigente.

VIRTU

VOCEE...
DOMINANTE?
INFLUENTE?
ESTAVEL?
CONFORMADO?

-
TRANSFORMAR
A MENTALIDADE
DA SUA EQUIPE

22,23 E 24 DE MAIO
SINOP (MT)

QUERO INVESTIR NA MINHA LIDERANCA!

LIDERANCA
NA PRATICA

“

QUANDO VOCE

TRANSFORMA A
A LIDERANCA, TUDO
O que voce faz quando N
todas as suas agoes estdo SE TRANSFORMA.
sendo observadas?
Em 3 dias prétic seu
LIDERE PELO EXEMPLO time de lideres vdo dominar as
competénc

aqu
estdo definindo as regras dos
negocios nesta nova era

GARANTA SEU LUGAR 7 J

&; SuperHUMANOS
I‘S‘I I,iderr'anca na Prética

( GARANTA SUA VAGA Zj

1!

SuperHUMANOS
Lideranca na Pritica

~-
11§}
SuperHUMANOS
Lider: na Prd

Sinop - MT
22,23 E 24| MAIO

Quinta, sexta e sdbado

Lucas do
Rio Verde - MT
28,29 E 30 | MAIO

Quarta, quinta 2 sexta ’/‘

Sinop - MT |
26,27 E 28| JUNHO

Quinta, sexta e sdbado

Exclusivo para lideres e empresarios. |

AINDA
DA TEMPO!

28,29 ¢ 30 de maio. )

LUCAS] i
110323 (0] |

VERDE (MT) (* i

Lider e empresdrio, dé o primeiro pass "

agora e transforme sua lideranca para

fS‘I SuperHUMANOS

Vi | VIRTU

Lider e empresdrio, domine habilidades ™
essenciais para influenciar, envolver e motivar pessoas!

este Treinamento 100%
prético exclusivo para
empresdrios e gestores.

INSCREVA-SE AGORA!

*Segundo estudo da McKinsey.
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PARTICIPACAO ARTTENTION! PARTICIPACAO TOLERANCE

WOMAN’S RIGHTS - PRAGA, EXHIBITION ‘MADE IN AMERICA' -

REPUBLICA TCHECA (2024) ILUSTRACAO DIGITAL - MICHIGAN/
EUA (2024)

be afraid
ights

| M \1-»1‘\.‘ i h A 7.\

R
R Nwl No human being thought of living the American dream like this.

APFYI1 A APY

Made in the United States of America Poster 2024.
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PARTICIPACAO POSTERDEMIC - COLAGENS E PINTURAS
GUACHE, AQUARELA E LAPIS DE DIGITAIS (2018)
COR (2022)

TIPO DE TORTA - EXPERIMENTAQAO COM
COMIDA, FOTOGRAFIA, DIRECAO DE ARTEE
TIPOGRAFIA (2015)

e, e UHLRE, I comie

".".'Q :
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Formacao
Design Grafico no UNICURITIBA - 2013

Softwares

Adobe Photoshop
Adobe lllustrator
Adobe InDesign
Adobe After Effects
Adobre Premiere
Figma

Canva

Framer

Dominio de IAs como Claude, Gemini e
GPT.

Hobbies&lnteresses

Dar presentes feitos a méo, inventar
projetos paralelos de assuntos do
meu interesse, cozinhar, conversair, ler,
explorar a cidade e praticar yoga.

Ultimas Experiéncias

2014-atualmente
Freelancer

2024-atualmente
Ana Turbay Relacdes Publicas
Designer Grafico Terceirizado

2018-2023
Agéncia MKB
Designer Grafico Terceirizado

Exposi¢coes, Reconhecimentos e
Participacoes

2024

Tolerance Exhibition. Michigan/EUA
Cartaz em exposicao com tema ‘Made
in America

ArtTention! Prague/CZ
Cartaz em exposi¢ao com tema
‘Women’'s Rights’

2022
Posterdemic!
Cartaz Selecionado, tema Covid-19

2017
Show Us Your Type
Cartaz Selecionado, tema Dubali

ATHALIA

Cursos e atualizagoes

Domestika
Experimentacdo em design grafico com
Leopoldo Leal - 2h

RedHook School
Projeto Pessoal com Bernardo
Tarnowski - 2h

Branding com Robs Salgado - 2h

Direcao de Arte com Alana Marques -
2h

Ana Couto
Branding Essencial - 3h

Domestika
Introducao ao After Effects - 14 horas

Aldeia
Fundamentos do Marketing Digital - 1T6h

Fundamentos do Wordpress - 16h



ENTRE EM CONTATO PARA CRIARMOS O SEU
NOVO PROJETO

athalia.fr@gmail.com

+55 41 99906 0223

behance.net/liaveiro
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